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CV - DIRECTEUR COMMERCIAL ET MARKETING

OUVERT D'ESPRIT - DYNAMIQUE - CREATIF - ORGANISE - MOTIVE - SENS DE LECOUTE

9 ANS D'EXPERIENCES DANS LE DOMAINE DE LAGROALIMENTAIRE (EN B TO C ET B TO B). 3 ANS EN TANT QUE DIRECTEUR MARKETING
ET 6 ANS EN TANT QUE DIRECTEUR COMMERCIAL MAITRISE DES DIFFERENTES TECHNIQUES DE VENTE ET DU CRM, AISANCE DANS LES
RELATIONS PUBLIQUES ET APTITUDES A PILOTER DES EQUIPES.
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ECOLE SUPERIEURE DE COMMERCE DE PARIS
DIPLOME DU PROGRAMME GRANDE ECOLE,
MAJEURE MARKETING (2009)

INSTITUT DES HAUTES ETUDES COMMERCIALES
MAITRISE EN SCIENCES DE GESTION,
OPTION MARKETING APPLIQUE (2005)

LYCEE TAHAR SFAR SOUSSE
BACCALAUREAT SECTION MATHEMATIQUES (2001)
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DMA WORLDCARE, TUNIS

DIRECTEUR GENERAL ADJOINT, JUIN 2024 —2> DECEMBRE 2024
- PARTICIPATION A LA CREATION DE LA START UP

- GESTION FINANCIERE ET OPERATIONNELLE DE L"ACTIVITE

- DEVELOPPEMENT COMMERCIAL ET MARKETING DIGITAL

- GESTION DES RESSOURCES HUMAINES

ETABLISSEMENTS ABDELMOULA, TUNIS

DIRECTEUR COMMERCIAL ET MARKETING, JANVIER 2014 —> NOVEMBRE 2023

- GESTION DU PORTEFEUILLE CLIENTS LOCAL ET EXPORT: DE LA PROSPECTION
A LA CONCRETISATION DE LA VENTE.

- ETABLIR LES PREVISIONS DE VENTES MENSUELLES .

- MISE EN PLACE ET SUIVI DES TABLEAUX DE BORD

- ETABLISSEMENT DES RAPPORTS D'ACTIVITES PERIODIQUES

- SUPERVISION ET OPTIMISATION DU SYSTEME D'ECOUTE CLIENT

- MANAGEMENT DE LEQUIPE COMMERCIALE ET LOGISTIQUE

- ELABORATION DE LA STRATEGIE COMMERCIALE ET MARKETING:
ORIENTATIONS COMMERCIALES, PLAN ANNUEL DES VISITES CLIENTS,
SUPPORTS DE COMMUNICATIONS, VEILLE..

« COMPETENCES: MANAGEMENT D'EQUIPE, TECHNIQUES COMMERCIALES,
TECHNIQUES DE NEGOCIATIONS, CRM

GROUPE MZABI ( SEEM. SOPREM. TUCOGRAS ). TUNIS

DIRECTEUR MARKETING, AOUT 2010 —2> DECEMBRE 2013

- GESTION DU PORTEFEUILLE DE MARQUES DU GROUPE (SABRINE, REGINA, JANNET .)
- REFLEXION ET ELABORATION DES CAMPAGNES DE COMMUNICATION

- MISE EN PLACE D'OPERATIONS TRADE / ORGANISATION DE SEMINAIRE

- ETUDES DES OPPORTUNITES DE SPONSORING ET SUIVI DES EVENEMENTS

- DEVELOPPEMENT ET LANCEMENT DE NOUVEAUX PRODUITS

- MANAGEMENT DE LEQUIPE DE MERCHANDISERS

</ COMPETENCES: MATTRISE DES MEDIAS, ET DE LA CHAINE GRAPHIQUE, TRADE MKG

LINDT & SPRUNGLI, PARIS

ASSISTANT TRADE MARKETING ET MERCHANDISING (6 MOIS)

- MISE EN CEUVRE DE LA STRATEGIE MERCHANDISING

- DEVELOPPEMENT DE NOUVEAUX OUTILS MERCHANDISING

- REALISATION DE PLANS MERCHANDISING POUR LA FORCE DE VENTE
- ANALYSE DE LINEAIRE POUR OPTIMISER LES PLANS MERCHANDISING

RECKITT BENCKISER, PARIS

ASSISTANT CHEF DE PRODUIT (6 MOIS)

- GESTION QUOTIDIENNE DE LA MARQUE: ANALYSES DES VENTES, VEILLE

- MISE EN PLACE OPERATIONNELLE DE NOUVEAUX PACKAGINGS, PROMOTIONS

PSA - PEUGEOT CITROEN, PARIS

ASSISTANT CHEF DE MARCHE (1 AN)

- PARTICIPATION A LELABORATION DE LA STRATEGIE PRIX/PRODUIT, BENCHMARKING
- CONSTRUCTION ET CONTROLE DES GAMMES COMMERCIALES



